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Einstein soumis Ramanujan, un Quand I'Univers est
a un test quantique | génie encore fécond | sorti de I'obscurité
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e mot vulgarisation est critiqué par certains, car il est

associé avulgaire. D'aucuns proposent le terme populari-

sation, mais est-ce plus flatteur ? La notion de médiation
scientifique, quitente de s'imposer, fait plutot référence

aune animation ou une communication autour de la science. Quoi
qu’ilensoit, que fait le vulgarisateur ? C'est un passeur de savoir,une
courroie de transmission entre le spécialiste et celui quine l'est pas.
L’enseignant aussiestun passeurde savoir. lls’adresse a des
éléves plus oumoins motivés, mais tenus —enthéorie —d’assisteraux
cours.Au contraire, le vulgarisateur s'adresse a des lecteurs a priori
motivés, mais que rien ne contraint a acheterun magazine. S'ils sont
séduits parle fond etla forme, sans doute acheteront-ils le numéro
suivant, voire —espoir de tout éditeur de presse —s’abonneront-ils.

Sans fausses promesses, sans sensationnalisme

Sans effets de manches, sans simplification excessive, sans
fausses promesses, sans sensationnalisme, le vulgarisateur conte
lascience quise construit, pas a pas, parfois piétine ou fait fausse
route. Ets’il expliquait, mais surtout cherchait a donner'envie de
comprendre, a attiser la curiosité, susciter des vocations, établir
des passerelles entre les disciplines, faire en sorte que la culture
scientifique retrouve sa place dans la culture générale ?

Pour expliquer, le journaliste scientifique doit d’abord com-
prendre...aumoinslamousse des choses. Travail exigeant, réclamant
rigueur, honnéteté intellectuelle et esprit critique pour distinguer
une découverte importante d’'une annonce faite par un bon com-
muniquant. Mais surtout travail passionnant. Possible parce que
les chercheurs, considérant que la diffusion des connaissances
scientifiques fait partie de leur mission, acceptent de présenterles
résultatsdelarecherche ense pliantauxcontraintes delavulgarisation.
Possible aussiparce que des lecteurs apprécient les informations
scientifiques sélectionnées, validées, mises en perspective, loin
delinstantanéité des fluxd’'informations disponibles sur Internet.

Pourquoi ce petit texte surla vulgarisation scientifique ? Pour
donner a entrevoir le travail de I'équipe de Pour la Science et |a
facon dont est élaboré ce magazine. Et parce que cette équipe
vacontinuera porterle flambeau que je leur transmets avec mon
dernier éditorial dans ces colonnes ! ]

Frangoise Pétry directrice de la rédaction
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