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3 0 Questions ouvertes

baisser les prix, et ainsi de suite. Si un
nombre suffisamment important de per-
sonnes visitent l'espace, il faudra créer de
grandes infrastructures en orbite, ce qui at-
tirerait encore davantage de personnes. Une
économie spatiale pourrait ainsi se mettre
en place, a condition encore une fois que
la sécurité des vols soit assurée et que
ces vols puissent étre rentables.

Mais le simple fait de faire baisser le prix
d’'unvoyage en orbite attirera-t-il davantage
de clients ? Y aura-t-il assez de personnes
intéressées pour rendre les navettes ren-
tables et stimuler la concurrence ? Sans
vision claire des bénéfices attendus au-dela
des commandes de la NASA, I'avenir du sec-
teur privé dans 'espace reste trés incertain.

Certes, il existe déja un marché: celui
occupé par la navette spatiale. Les Etats-
Unis et les autres pays continueront a vou-
loir envoyer des scientifiques et des tech-
niciens dans la Station spatiale internationale
pour y mener des recherches en impesan-
teur, ou pour finaliser des observations de
la Terre ou de I'espace. Si une nouvelle in-
dustrie spatiale pouvait abaisserle prixd’un
«taxi orbital » aux alentours de quatre mil-
lions d’euros, davantage de pays enverraient
leurs chercheurs dans l'espace. Il n'en res-
te pas moins que ce prix sera encore trop
élevé pour la plupart des organismes.

Les perspectives d’'une économie or-
bitale s’Tamélioreraient s'il s’avérait avan-
tageux de fabriquer certains objets en im-
pesanteur. Pourl'instant, ce n'est pas le cas.
La quasi-absence de gravité ressentie dans
une navette permet par exemple de pro-
duire des cristaux exceptionnellement gros
etpurs oudes roulements a billes etautres
objets sphériques parfaits. Quelle que soit
lavaleurajoutée de ces produits, les colts
d’installation et d’'exploitation d’'une usine
dans l'espace seraient des milliers de fois
supérieurs. Selon Lon Levin, cofondateur
de SkySevenVentures, un fonds d’inves-
tissementdans les jeunes pousses du sec-
teur spatial, méme I'exploitation d’un as-
téroide de diamant pur ne serait sans doute
pas rentable !

La seule possibilité de découvrir un
jour un produit pharmaceutique ou un nano-
matériau ne pouvant étre fabriqué qu’en

microgravité devrait ouvrir une nouvelle
profession: chercheur en impesanteur. Le
co(t du transport en orbite a limité jusqu’a
présent ce domaine d'expérimentation. Mais
si ce coOt diminuait, il y aurait de plus en
plus d’'expériences réalisées en orbite, et
donc de chances de trouver un composé ou
un résultat intéressant. Une seule décou-
verte remarquable donnerait une forte impul-
sion a I'économie orbitale.

Le tourisme spatial,
un marché crédible?

Cependant, de nombreux observateurs
pensent que le secteur le plus prometteur
a court terme est celui du tourisme spa-
tial. Depuis 2001, la Russie a envoyé huit
touristes jusqu’a la station spatiale avec ses
fusées Soyouz, a des prix compris entre
22 et 36 millions d’euros. Avec des billets
nettement moins chers, le nombre de candi-
dats au départ augmenterait. Selon L. Levin,
il existe des clients potentiels pour se rendre
dans la Station spatiale internationale, et ils
seraient préts a payer entre 10 et 20 mil-
lions de dollars pour y aller.

Mais une menace plane sur ce marché
potentiel : celui d’'un accident mortel. Si des
clients étaient tués dans un accident de
navette, ce serait la fin immédiate du tou-
risme spatial. Cest ce que pense Sherman
McCorkle, PDG de la firme d’expertise-conseil
Technology Ventures a Albuquerque, au
Nouveau-Mexique (Etat qui construit un
« spatioport » a 225 millions de dollars,
anticipant une industrie du vol spatial) : si
un vol orbital touristique se soldait par un
échec, il n'y en aurait certainement pas
d’autres avant longtemps.

Le tourisme devrait é&tre un moteur pour
I’économie spatiale, mais son développe-
ment sera lent, et ce sera, du moins au début,
un marché limité. Le tourisme pour mil-
liardaires peut paraitre un moteur a la fois
fragile et superficiel comparé a nos réves
d’exploration spatiale, mais cela ne semble
plus étre du domaine de I'utopie. Le désir
de repousser les limites de notre village glo-
bal est un projet ambitieux, et le tourisme
spatial pourrait étre un outil efficace pour
le faire avancer. |
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