é PILULES DE 3° GENERATION : un déremboursement aberrant !
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de Frangoise Pétry directrice de la rédaction

Information
ou communication ?

n 1948, '’Américain Claude Shannon publie 'article A Mathe-

matical theory of communication. Cette « théorie mathé-

matique de la communication » a changé d’identité au fil

du temps, puisquen francais elle est connue sous le nom
de théorie de I'information. Shannon avait élaboré son modéle pour
résoudre un probléme de communication téléphonique (augmenter
la vitesse de transmission des données et en diminuer les pertes).
Dans ce modele, la communication est définie en termes de trans-
mission d'information, quelle qu'elle soit {voir La théorie de I'infor-
mation existe-t-elle ?, page 18).

Aussi a-t-on été tenté d’appliquer cette théorie — avec plus ou
moins de succes — a divers domaines, par exemple le langage.
Serait-ce envisageable pour le langage des neurones ? On découvre
que les neurones établissent un dialogue porteur de sens en utili-
sant des informations temporelles : des assemblées de neurones
qui émettent un signal de fagon synchrone transferent plus effica-
cement une information que des populations désynchronisées (voir
Le langage des neurones, page 50].

Les deux notions se confondent.

Pourrait-on appliquer la théorie de I'information a 'étude des génes
de mammouths préservés dans les glaces, étude dont on déduit que
ces animaux disparus avaient un pelage clair et un métabolisme adapté
au froid (voir Une nouvelle vie pour 'ADN ancien, page 26) ? Ou aux
roches lunaires qui ont « mémorisé » la présence du champ magné-
tique auquel elles ont été exposées par le passé (voir Le magné-
tisme de la Lune, page 34) ?

Linformation est omniprésente. Elle est envahissante. Elle perd
parfois son sens quand son déferlement dépasse les capacités de
Pesprit humain a trier le bon grain de I'ivraie numérique (malgré leffi-
cacité du langage des neurones !). Sans validation, sans recul, sans
hiérarchisation, I'information devient communication, une trans-
mission de données brutes. Alors, les deux notions se confondent.
Un nouvel exemple de la dérive de sens déja présente dans la traduc-
tion du titre de I'article de Shannon ? [
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