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de Frangoise Pétry directrice de la rédaction

Science
et technique

linstardulangage, la technique estl'une des princi-

pales caractéristiques de 'homme. Certes, quelques

espécesanimales utilisent des outils, sorte de proto-

techniques, mais les batisseurs de cathédrales, les
constructeurs du canal de Panama, inauguré il y a 100 ans et
quia coupé un continent en deux, les concepteurs des navettes
spatiales, par exemple, n‘ont pas leurs pareils.

Les techniques innovantes ne restent plus cantonnées au
monde industriel: elles pénétrent chez le particulier. C'est notam-
ment le cas des ordinateurs personnels et de tout le cortege des
supports numériques quiendérivent. Mais c'estaujourd’hui également
vrai pour limpression 3D. A partir d'un programme codant la forme
souhaitée, lamachine—que 'on peut avoir chez soi—construit, couche
parcouche, l'objet voulu. La machine Jacquard, mise au pointautout
début du XIx® siécle, qui permettait de programmer la fabrication
d’'untissuaumoyen de cartes perforées, était une ébauche a deux
dimensions de 'impression 3D (voir L'impression 30, page 22).

La technique se nourrit de la science,
qui, en retour, l'utilise.

Les techniques ont bien s(r des impacts sur |a société. Ainsi
enva-t-il de 'hydroacoustique, une méthode avec laquelle on peut
suivre le comportement des poissons et leurs interactions avec le
milieu : la gestion des ressources halieutiques en est améliorée
(voir A l'écoute des bancs de poissons, page 38).

Sile savoir technique a longtemps été empirique, plus proche
du savoir-faire que des connaissances théoriques, la situation a
évolué. La technique se nourrit de la science, qui, en retour, l'utilise
pourexplorer ce qui était naguere hors de portée. Cestnotamment le
cas delimagerie cérébrale. Parexemple, on sait enregistrer lactivité
d’'un neurone particulier, ce qui apporte des éléments a un débat
ancien : un concept est-il codé par un neurone, un petit groupe de
neurones ou un ensemble de neurones répartis dans tout le cer-
veau (voir Comment les concepts sont-ils codés dans le cerveau ?,
page 46) ? La question reste ouverte, mais grace a ces neurones,
quisont capables de concevoirdes machines quileur permettent...
de s’étudier, la réponse ne devrait pas tarder ! u





