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Monter en dimension

ig Bang... Cette expression, forgée avec dérision par

I'astronome britannique Fred Hoyle (1915-2001], a fait

florés, tout comme le modele qu'elle désigne. Selon cette

théorie, notre Univers —espace et temps compris — est
issu de I'expansion, depuis quelque 14 milliards d’années, d’'un
état extrémement dense et chaud. Avec son lot d’'améliorations
et d’ajouts, la théorie du Big Bang forme ce qu'il est convenu de
nommer le modele standard de la cosmologie.

Malgré les indéniables succés de ce modele, plusieurs ques-
tions restent en suspens. En particulier celle de l'origine méme
du Big Bang. Quelle est la raison d’étre de cet événement ? Y a-t-il
un «avant-Big Bang > ? De telles questions, pourrait-on penser,
relévent de la métaphysique et non de la science. Mais I'ambition
des théoriciens est telle, que certains s’en sont emparés et ont
imaginé divers scénarios. lun des plus originaux, récemment publié,
est présenté ici par ses auteurs [voir pages 24-31).

Le Big Bang, une projection holographique
d’un cataclysme quadridimensionnel ?

Ce modéle invoque l'objet le plus intriguant de I'astrophysique :
un trou noir, astre simassif et compact que son champ de gravitation
empéche méme la lumiére de s’en échapper. Sauf qu'ici, il ne s’agit
pas d’un trou noir classique, mais d’un trou noir né de l'effondrement
d'une étoile dans un univers ou I'espace aurait quatre dimensions,
et non trois. Par une sorte de projection dite holographique, le Big
Bang et notre Univers tridimensionnel seraient le résultat de ce
cataclysme quadridimensionnel.

Lidée d’'un espace-temps ayant davantage de dimensions que
celles accessibles a nos sens est récurrente dans I'histoire de la
physique et de la cosmologie depuis les années 1920. On a tenté
de I'exploiter dans des contextes divers; sans véritable succés
jusqu’ici. Mais elle revient si souvent que I'on ne s’étonnera pas
outre mesure sile verdict des expériences et des observations lui
devient favorable un jour, sous une forme ou une autre ! u
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